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n bra forpackningslosning till din produkt ar en av nycklarna bakom en stark forsaljning,
effektiviogistik och god I6nsamhet. Forpackningen ska fungera som budbadrare at ditt varumarke,
skydda produkten och tillverkas med minsta mojliga paverkan pa miljon. For att utveckla ratt
forpackning, behovs ett antal specialister i samverkan. Arbetet kraver noggrannhet och ett metodiskt
tillvagagangssatt - fran a till 6.

VARJE DEL AR VIKTIG

Det ar inte ovanligt att forpackningen designas av en kreator, som inte tanker pa funktionen,
tillverkningen och transportvillkoren. Eller sa ar forpackningen konstruerad av tekniker som missar
dess kommunikationskraft och estetik. Kanske profileras inte varumarket pa ratt satt och kunden har
svart att kanna igen sig. VVarje detalj ar viktig for att skapa en helhet.

VI HJALPER DIG HELA VAGEN

Vihar den nodvandiga kompetens och ratt verktyg som behovs for att utveckla ditt
forpackningskoncept. Fran idé till genomforande satter viihop de byggstenar som kravs for en
framgangsrik lansering. Givetvis star vi aven till din tjanst om du bara behover hjalp inom ett
begransat omrade.,

Med oss som partner klarar forpackningen sin uppgift - och du kan 6ka din lonsamhet,



STRATEGI
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GRUNDARBETE

Det ar viktigt att veta vad man gor och varfor. En genomarbetad plattform for ditt
forpackningsprojekt gor att du undviker misstag och slipper borja om. Ett
omsorgsfullt grundarbete utmynnar i en val genomtankt strategi.

PRODUKT

\/ad ska du paketera? En skruv, en fardiglagad maltid eller kofangaren till en bil? Produktens fysiska
egenskaper ger olika forutsattningar som i sin tur staller olika krav pa forpackningen. Strategin tar
avstamp i ditt erbjudande och din produkt. Den ska attrahera konsumenterna och sta sig val |
konkurrensen. Att integrera forpackningen med produkten skapar kostnadseffektivitet och framhaver
ditt varumarke.

MARKNADSUNDERSOKNING

Potentialen analyseras med en grundlig marknadsundersokning. | denna ingdr kartlaggning av
malgruppens inkdpsvanor, konkurrerande produkter och varumarken, samt de framsta anledningarna for
dina kunder att lockas av just ditt erbjudande. Om det finns ndgot som du kan forbattra kommer detta
fram. Ovarderliga insikter som for det strategiska arbetet framat. For basta mojliga genomslag kan ett
urval av kunder testa och bedoma produkten och forpackningen fore lanseringen.



FORSALJNINGSKANALER

Forsaljiningskanalerna har en stor betydelse for hur din forpackning bor konstrueras. Beroende pa
om du sdljer direkt mot detaljhandeln, via grossister eller till konsument via e-handel och postorder,
stalls olika krav pa férpackningens utseende och funktion. Ska forpackningen bidra till 6kad
forsalining pa en butikshylla ar forpackningsdesignen en mycket viktig faktor, Dina
forsaljiningskanaler avgor ocksa hur mycket du ekonomiskt bor satsa pa forpackningens form och
utseende.

DISTRIBUTION

Om produkten distribueras via grossister finns en mellanhand att ta hansyn till. Kanske ska varorna
ompaketeras innan de nar butiken, vilket kan krava inner- eller ytterférpackning. Om transporten
sker via lastbil, tag eller bat maste hantering och stapling ske effektivt, vilket staller hoga krav pa
forpackningens konstruktion och styrka. Att minimera brackage under transport ar avgorande for
din sammanlagda lonsamhet. Samtidigt bor Overpaketering undvikas.

MAL

Hur mycket ska du salja och till vilka marknadssegment? Tydliga och realistiska mal ar nédvandiga
styrhjalpmedel. Om tanken ar att du ska salja volym kanske priset per forpackningsenhet ska vara
lagre. Om produkten ska vacka uppmarksamhet och forstarka ditt varumarke, ar det klokt att satsa
mer resurser pa unik design. Malen avgor vidare utveckling av konceptet och det praktiska
genomforandet.
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PAKETERING

N&r strategin ligger fast, paborjas det praktiska arbetet
med att utveckla konceptet. En riktad kommunikation
gentemot din malgrupp och marknad, starker
medvetenheten och ger goda argument for din
produkt.

VARUMARKESPLATTFORM

Ditt foretags karnvarden, vad det stdr for, och dess visioner
uttrycks genom all din kommunikation. Forpackningen utgor en
mycket viktig del av din varumarkesplattform, dar din grafiska
profil framhavs och forstarks. Dina kunder ska kanna igen ditt

erbjudande i varje produkt och varje forpackning.

MILJO

Forpackningar uppfattas dessvarre ofta som miljoforstorande,
aven om forpackningens uppgift ar att skydda varor fran att ga
till spillo, vilket ar annu dyrare for miljon. Vi utgar fran att
forpackningens miljopaverkan ska vara lag, vilket starker din

miljdprofil och darmed ocksa ditt varumarke.



MATERIAL

Med utgangspunkt i produkten bedoms vilket forpacknings-
material som ar bast. Och det finns otaliga material att valja
mellan. Miljoplastbination av forpack-

ningsmaterial, som resulterar i sa kallade flexibla forpackningar.
Det material du valjer paverkar nasta steg i forpackningskedjan
- formgivningen och konstruktionen.

FORMGIVNING OCH KONSTRUKTION

Forpackningens design och konstruktion ar mycket viktiga
faktorer for hur din produkt tas emot pa marknaden. Och du
maste se till helheten. Nar kreativa forpackningsdesigners
arbetar nara tekniska konstruktorer underlattas arbetet - och
du kan fa en forpackning som pa basta satt framhaver och
skyddar din produkt. Du bor ocksa ta hansyn till befintliga
forpackningar sa att du bevarar den enhetliga linje som finns
| din varumarkesplattform.,

FUNKTION

Forpackningen ska skapa storsta mojliga kundnytta. Och
en lag funktionalitet kan skapa irritation hos konsumenten.
Det finns till och med ett begrepp for negativa kanslor

- forpackningsilska. Ju smidigare 0ppning, forslutning och
mojligheter till ateranvandning, desto nojdare kunder.

SALJSTOD

En god etablering i butiken okar forsaljningen. Displaystall,
informationsfoldrar, broschyrer eller andra saljstodsmaterial
marknadsfor ditt erbjudande pa allra basta satt gentemot
konsument. Via din egen hemsida eller kampanjsajter nar du
annu fler. Nu finns ett koncept dar produkt, forpackning och
marknadsforing hanger samman.



[ GENOMFORANDE ]

AKTIVITETS-
PLANER

GENOMFORANDE

Nu ska forpackningen och kampanjmaterial
tillverkas och marknadsbearbetningen starta.
Genomforandet sdtter teorin i praktik och
utmynnar i aktivitetsplaner som syftar till att
sa effektivt som mojligt etablera din produkt
pa marknaden. Vi finns med hela vidgen - fran
idé till handling.

ORGANISATION

For att fa ut produkten pa marknaden behdvs
organisering. Om ditt foretag har en saljkar, ska denna
aktiveras och kontakter tas med inkopsansvariga vid de
tilltankta forsaljnings-kanalerna. Kanske behover din
befintliga organisation forstarkas under en begransad
period. Ofta foregas lanseringar av livsmedel med
produktpresentationer dar konsumenten far

provsmaka produkten i butiken.



TILLVERKNING

Tillverkningen maste ske snabbt, effektivt och sakert. Den
tekniska kompetensen ska vara god med ratt certifieringar

for andamalet. Du ska ocksa kunna kanna leveranssakerhet
och att din leverantor lever upp till sina I0ften och har lampliga
verktyg for din forpackning. Om du vill ha en skraddarsydd
forpackning av plast eller kartong ska ett verktyg tillverkas.
Ofta utvecklas da forst specialdesignade prototyper som
realiserar din losning innan produktion.,

UTRUSTNING

| vissa fall, kan du behova investera i sarskild utrustning.
Detta galler framst inom livsmedelsindustrin om din
forpackning ska forslutas pa ett sakert satt och forlanga
hallbarheten pa din produkt.

LOGISTIK

Ju effektivare du ar, och ju battre service du har gentemot

dina kunder, desto hogre lonsamhet. Detta faktum galler for
oavsett vilken produkt du lanserar. Du ska ocksa kunna leverera
snabbt och anda ha en lag lagerhallning. Om din nya produkt ar
livsmedel, kravs snabba ledtider for att garantera produktens
hallbarhet. Det krdvs saval organisation som kunskap for
effektiva floden.

LYCKA TILL MED FORPACKNINGENS ALFABET!
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11



Intresserad?

Skanna QR-koden och fyll i formuldret




